
...چهره ها و خبر ها

سیامک انــصــاری از 16 خـــرداد بــا فیلم 
»زهرمار« اثر جواد رضویان به سینما می‌آید. 

ــن فیلم کــمــدی، نقش  او در ای
بــازی  را  مذهبی  شخصیتی 
ــی در  ــات ــاق ــف ــه ات ــد کـ ــن ــی‌ک م

زنــدگــی‌اش او را دچــار 
مشکلاتی می‌کند.

امین تارخ بعد از 10 سال دوری از تئاتر، به 
صحنه تئاتر بازخواهد گشت. او قرار است 

در نمایش »مارلون براندو« 
ــی و  ــ ــ ــردان ــ ــ ــارگ ــ ــ کـــــه ک
مهران  را  آن  نویسندگی 

داشته  برعهده  رنجبر 
ایفای نقش کند.
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سینمادیلی - بنا بر اعلام نشریه اسکرین اینترنشنال، شرکت »وایلد بانچ« معتبرترین پخش‌کننده فرانسه با امضای قراردادی در 
بازار جشنواره کن، حق پخش فیلم روستایی را برای اکران در این کشور خریداری کرد. »متری شیش‌ونیم« این روزها به فروش 

فوق‌العاده 25 میلیاردی دست یافته است.

بهاره کیان افشار بــازی در سکانس‌های 
ــی فــیــلــم »رویـــــای ســـهـــراب« را به  ــان ــای پ
به  رویین‌تن  علی  کارگردانی 
ــده اســــت. او  ــانـ پـــایـــان رسـ
همچنین فیلم کمدی »پالتو 
شتری« و فیلم »بی‌وزنی« 

را آماده نمایش دارد.

آگهی اهدای عضو حذف شد!
   

 معتبرترین کمپانی فرانسوی 
حق پخش »متری شیش و نیم« را خرید

ــازی در  ــرای ادامـــه ب الیکا عبدالرزاقی ب
سریال »سرباز« ساخته هادی مقدم‌دوست 

و نوشته سعید نعمت‌ا... همراه 
عوامل این مجموعه به اهواز 
سفر کــرده و اکنون مشغول 

بازی در این سریال است.

میلاد کی‌مرام شب‌های پایانی اجرای نمایش 
موزیکال »عروس مردگان« را سپری می‌کند. 
او در این تئاتر به کارگردانی 
نقش  سپهری،  امیدرضا 
شخصیت‌های  از  یــکــی 
اصلی به نام »ویکتور« را 

بازی می‌کند.

درباره جنجال پخش آگهی‌های بازرگانی درصدا  و سیما

مخاطبان؛ قربانی بدسلیقگی تلویزیون ‌و گروکشی دولت

...سینمای جهان

 نخل طلای افتخاری کن
 به آلن دلون اهدا شد

آلن دلون بازیگر بزرگ سینمای فرانسه، 
ــای افــتــخــاری  یــک شــنــبــه‌شــب نــخــل طـ
جشنواره فیلم کن ۲۰۱۹ را برای یک عمر 

دستاوردهای سینمایی دریافت کرد.
به گــزارش مهر، بازیگر سرشناس سینمای 
ــه ‌رغــم همه ســروصــداهــایــی که  فــرانــســه ب
درخصوص دیدگاه‌های وی درباره زنان مطرح 
شــده بــود، نخل طــای افتخاری جشنواره 
کن ۲۰۱۹ را دریافت کــرد. اهــدای جایزه 
کن به این بازیگر ۸۳ ساله خارج از فرانسه با 
مخالفت‌هایی روبــه‌رو شد و در آمریکا بیش 
از ۲۵ هزار نفر با امضای طوماری خواستار 
توقف آن شدند. پیش از مراسم اهدای جایزه 
نخل طلای کن به دلون، مخالفان آن در کن 
تجمع کردند و روی فرش قرمز رفتند اما آلن 
دلون کهنه‌کار که جایزه نخل طلا را از دست 
دخترش آنوچکا دلون دریافت کرد، گفت: 
»مطمئنم چیزی هست که به آن مفتخر باشم، 
شاید تنها چیز و آن حرفه من است. این نخل 
طلا برای حرفه من به من داده شده، نه هیچ 

چیز دیگر و من خوشحالم، ممنونم و راضی.«

»جان ویک« حریف 
»انتقام‌جویان«

»انتقام  فیلم  پیشتازی  هفته  ســه  از  پــس 
ــازی« در بــاکــس آفیس،  ــان: پــایــان بـ ــوی ج
توانست  ویـــک«  »جـــان  فیلم  جدیدترین 
ــروش آمریکای شمالی  ــدول ف در صــدر ج

بنشیند.
به گزارش مهر، »جان ویک ۳« با فروش ۵۷ 
اکرانش  آخــر هفته  میلیونی در نخستین 
فیلم »انتقام‌جویان: پایان بازی« را از صدر 
باکس‌آفیس آمریکا پایین آورد. اکشن »جان 
ویک ۳: پارابلوم« با بازی کیانو ریوز با نمایش 
در ۳۸۵۰ سالن سینما در آمریکای شمالی 
موفق شد تا در سه روز اول اکــرانــش ۵۷ 
میلیون دلار بفروشد. این مبلغ کافی بود تا 
تاج باکس‌آفیس از سر »انتقام‌جویان: پایان 
بازی« برداشته شود. فیلم »انتقام جویان« 
محصول جدید مارول نیز در چهارمین هفته 
اکرانش 29.4 میلیون دلار فروش داشت تا 

فیلم دوم باکس آفیس آمریکا شود.
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سفارش می پذیرد

تکذیب ادعای سازمان غذا و دارو توسط صداوسیما

لوسیون موی »ب« مجوز دارد
دیروز همچنین اداره کل بازرگانی صداوسیما دربــاره صحبت‌های 
سخنگوی سازمان غذا و دارو که گفته بود، »یک لوسیون مو هیچ مجوزی 
از سازمان غذا و دارو ندارد در نتیجه طبق قانون نمی‌تواند به عنوان یک 
محصول درمانی تبلیغات کند«، بیانیه‌ای صادر کرد. در بخشی از این 

بیانیه آمده است: »در سازمان صداوسیما، تبلیغ هر یک از محصولات، 
اعم از بهداشتی، آرایشی، غذایی و... مشروط به داشتن مستندات لازم 
از مراجع ذی‌صلاح است و در این زمینه هیچ استثنا، تبصره و مسامحه‌ای 
وجود ندارد. محصول ذکرشده نیز دارای پروانه بهداشتی ساخت به 
شماره 10317/ 135/ ص/ 96 به تاریخ 22 آذر سال 96 وزارت 
بهداشت درمان و آموزش پزشکی معاونت غذا و دارو است و مدارک آن 
به سازمان صداوسیما ارائه شده و در پرونده این شرکت، موجود است.«

گروه سینما و تلویزیون - به تازگی بحث آگهی‌های تبلیغاتی 
در تلویزیون از سوی رسانه‌ها مورد توجه قرار گرفته و نوک پیکان 
اعتراضات به سمت صداوسیما نشانه‌  رفته است. در چند روز 
گذشته هم کار به جایی رسید که حسام‌الدین آشنا عضو شورای 
نظارت بر صداوسیما به این موضوع ورود و از حجم زیاد تبلیغات 
و بی‌اطلاعی از کیفیت محصولات انتقاد کرد. درباره این موضوع 
نه می‌توان از سهم و جایگاه سیستم در این ماجرا غافل شد، نه 

می‌توان انگشت اتهام را تنها به سمت رسانه ملی گرفت.

▪ نیاز جدی تلویزیون به حمایت	
صداوسیما متعلق به حکومت است و با عنوان »رسانه ملی« شناخته 
می‌شود. در چنین شرایطی، چه انتظاری می‌توان از حاکمیت داشت 
جز حمایت و پشتیبانی؟ به ویژه این که ما در کشور، تلویزیون خصوصی 
و شبکه‌های تلویزیونی خصوصی نداریم و طبعاً نقش حمایتی حاکمیت 
پررنگ‌تر می‌شود. حاکمیتی بودن تلویزیون، به همان اندازه که وظیفه 
حمایت و پشتیبانی مالی از رسانه را ایجاد می‌کند، به همان اندازه هم 
محدودیت‌های خاصی را برای آن به وجود می آورد. به عنوان مثال 
تلویزیون در زمینه تبلیغ برخی محصولات و برندها محدودیت دارد و 
مثلا نمی‌تواند محصولات خارجی را تبلیغ کند، علاوه بر این برخی 
ملاحظات فرهنگی و اقتصادی هم وجود دارد که به نوبه خود باعث 
می‌شود، کار تلویزیون در زمینه پذیرش و پخش آگهی بازرگانی سخت 
شود. با وجود همه این محدودیت‌ها و ملاحظات، شاید توقع درآمدزایی 
به اندازه هزینه‌های سنگین این سازمان، توقع زیادی باشد. باید از دولت 
مطالبه کرد که بودجه صداوسیما را به طور کامل در اختیار آن بگذارد، 

نه این که با نگه ‌داشتن مقداری از بودجه، از آن به عنوان اهرم فشار برای 
اجرای خواسته‌هایش استفاده کند یا به واسطه آن گروکشی کند.

▪ کاهش هزینه‌ها به جای بهانه بی‌پولی	
البته در این میان متقابلا صداوسیما هم وظایفی دارد که باید به 
آن‌ها عمل کند. سازمان صداوسیما مجموعه بسیار بزرگ و فربهی 
است که هزینه‌های بسیار زیاد کارمندان و نیروی انسانی‌اش باعث 
شده که بودجه آن برای مواردی که باید، یعنی برنامه‌سازی، ساخت 
سریال‌های با کیفیت و امثال این‌ها هزینه نشود و حقوق کارمندانش 
همه را ببلعد. طبیعتا وقتی این هزینه‌ها کاهش نیابد و مدیریت 

نشود، بهانه مشکلات مالی و بی‌پولی تا همیشه باقی خواهد ماند.

▪ تبلیغ یا ضدتبلیغ؟	
ــود مــاحــظــات و  ــم دارد. وجـ ــری ه ــگ صــداوســیــمــا وظــیــفــه دی
محدودیت‌هایی که ابتدا گفتیم، دلیل بر این نیست که تلویزیون از 
محتوای شکل ارائه آگهی غافل شود. صداوسیما نباید یک آگهی 
بازرگانی تلویزیونی را در برهه زمانی خاصی، صدها بار از تمام 
شبکه‌ها پخش کند و با تبلیغ‌های طولانی حوصله مخاطب را سر 
ببرد. به علاوه باید سطح کیفی حداقلی برای آگهی‌های بازرگانی 
در نظر گرفته شود تا آگهی‌های جذاب‌تر و خلاقانه‌تر روی آنتن 
بروند. تلویزیون می‌تواند محدودیت زمانی مشخصی برای آگهی‌ها 
در نظر بگیرد، در طول روز تبلیغات متنوعی پخش کند و از همه 
مهم‌تر با توجه ویژه به محتوای آگهی، برای شعور مخاطب احترام 

قائل باشد تا تبلیغات را به آسانی تبدیل به ضدتبلیغ نکند.

در پــی جنجال بــر ســر آگــهــی‌هــای بــازرگــانــی تلویزیونی، 
محمدحسین رنجبران مدیر روابط عمومی سازمان صداوسیما، 
توئیتی منتشر کرده و از کاهش پخش تبلیغ مربوط به اهدای 
عضو در تلویزیون خبر داده است. او در این توئیت نوشته است: 
»دیروز برخی به حق از حجم زیاد تبلیغ تشویق به اهدای عضو 
انتقاد داشتند. به رغم این که با همین تبلیغ ثبت نام روزانه 40 
برابر شده و تازه به ایده‌آل آمارهای جهانی رسیده‌ایم اما امروز با 
مدیرکل بازرگانی سازمان صحبت کردم و قرار شد برای تامین 

نظر مخاطبان از حجم این تبلیغ کاسته شود.«
بی‌شک پیگیری انتقاد مخاطبان تلویزیون و جلب نظر آن‌ها 
اقدام خوبی است اما در این موضوع، ماجرا چیز دیگری‌ است 
و صورت مسئله کلا فرق می‌کند. بله، مدتی است مخاطبان به 
پخش آگهی‌های تکراری و طولانی که در طول روز صدها بار از 
همه شبکه‌ها پخش می‌شود، اعتراض و انتقادات فراوانی کرده 
اند اما این انتقادات تنها به آگهی اهدای عضو مربوط نمی شود 
و به طور مشخص نام چند کالای خاص در واکنش‌های مردم 
دیده می‌شود! بنابراین چه شده که تلویزیون تنها برای این آگهی 
که در نهایت هدفش فرهنگ‌سازی است، رویــه‌اش را تغییر 

می‌ دهد؟ احتمالا چون پخش این 
آگهی برای صداوسیما نفع مالی 
نداشته، ساده‌ترین راه این بوده 
که تلویزیون در واکنش به موج 

انتقادات مخاطبان و رسانه‌ها 
این تبلیغ را هدف بگیرد 

وگرنه با طراحی و پخش 
ــذاب و  ــ ــای ج ــزره ــی ت
جدید به جای تکرار 
یک تبلیغ کلیشه‌ای، 
می‌توان نظر مردم را 

جلب کرد.


